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“Para el consumidor la marca no sólo es un símbolo de
reconocimiento, sino un agente con el cual establecer
relaciones basadas en la confianza y el compromiso.”

bracey wilson, director académico
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curso dirección estratégica de la marca universidad adolfo ibáñez

profesor

bracey wilson
Ingeniero Comercial, Pontificia Universidad Católica de Chile. Académico de Branding, 
Marketing Estratégico y Marketing Metrics desde 1999 en diferentes Universidades en 
Chile. Director Académico y profesor Titular Magíster en Dirección de Marketing Escuela de 
Negocios UAI.

programa
sesión 1: Introducción
sesión 2: ¿Qué es branding?
sesión 3: Tipos de marcas
sesión 4: Cómo funcionan las Marcas
sesión 5: Brand planning
sesión 6: Portafolio y arquitectura de marcas
sesión 7: Midiendo las marcas y su performance

información general
lugar de realización 
Av. Presidente Errázuriz 3485, Las Condes, Santiago.
fechas
Del 3 de octubre al 21 de noviembre de 2019
7 sesiones.
horario
De 9:00 a 13:30 hrs.

precio
$750.000
descuentos
• 15% para ex alumnos de pregrado y de postgrados de la UAI.
• 15% para dos o más ejecutivos de una misma empresa.
*Los descuentos no son acumulables.

dirigido a
Profesionales con responsabilidad directa en la estrategia y gestión de marcas comerciales y corporativas, así como 
a profesionales que teniendo responsabilidad indirecta en la gestión, requieren conocer los fundamentos sobre los 
cuales se desarrollan y construyen las marcas, tales como planners y directores de cuenta en agencias de publicidad, 
agencias de comunicación, bufetes de diseño, etc.

objetivos
Comprender que las marcas constituyen un activo estratégico para la empresa y que como tal, es necesario 
gestionarlo y desarrollarlo con una visión de largo plazo.
Conocer y aplicar correctamente los conceptos de identidad, posicionamiento e imagen de marca, los cuales 
constituyen los pilares fundamentales del desarrollo y la construcción de marcas fuertes.
Adquirir herramientas fundamentales que permitan gestionar marcas en el mercado: opciones estratégicas, 
arquitectura, activación.
Ser capaz de entender, analizar y criticar diferentes estrategias que utilizan las empresas para establecer sus 
marcas en el mercado.
Conocer y ser capaz de aplicar las herramientas necesarias que permitan iniciar una carrera en brand management.

La realización del presente curso exige un número mínimo de alumnos matriculados.
Las fechas podrían sufrir modificaciones.

información 
Mª Francisca Allendes

francisca.allendes@uai.c
+56 22331 1924
www.uai.cl


